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1. Probleem

Beschrijf kernachtig het maatschappelijk probleem dat aanleiding is voor het project of de
activiteit (product, onderzoek, financiering/sponsoring etc). Max. 100 woorden.

Consumenten weten niet wanneer ze het internet kunnen vertrouwen. Verhalen over
oplichting zorgen voor verder wantrouwen in de digitale wereld.

Consumenten hebben tips en trics nodig om het vertrouwen in de digitale wereld te
behouden. Het ontdekken van nieuwe functionaliteiten die de veiligheid vergroten en het
waarschuwen voor gevaren zijn acties die veiliginternetten ondersteunt.

SIDN staat voor zorgeloos online en daarmee voor een veiliger internet. Bijdragen aan
veiliginternetten.nl bevordert dit. (Sluit aan bij onze strategie: Internetgebruiker centraal)

2. Oplossing

Beschrijf de door jou bedachte oplossing (project/product/activiteit). Max. 100 woorden.

De oplossing is een website waar je alle vragen en problemen kan vinden en de daarbij
behorende antwoorden en oplossingen. Het is een vraaggestuurd platform.

Naast een vraaggestuurd plafform is de website ook een plek waar campagnes gedeeld worden
en een landingsplek hebben. Doe je updates.nl en dubbelzoveilig.nl bijvoorbeeld landen op
veiliginternetten.nl.

Behalve een website (en sociale media) is een netwerk/platform van organisaties die deze
doelstelling ook onderschrijven van belang om meer impact te maken.

Publieke-private samenwerking zorgt voor een grotere focus, keuzes voor bepaalde
onderwerpen en discussie over wat belangrijk is voor consumenten.

3. Doelgroep/markt

Beschrijf en kenmerk de doelgroep/gebruikers. Max. 100 woorden.

Gebruikers van de website zijn consumenten en zzp'ers.

Gebruikers van het platform zijn private en publieke partijen die met hun eigen
klanten/netwerk communiceren over veiligheid op het internet en/of belangenorganisaties
die consumenten/burgers of mkb vertegenwoordigen.

De ministeries zijn enerzijds deelnemers aan het platform en tegelijkertijd ook doelgroep.

4. Impact

Beschrijf de meerwaarde van het project.

A - Welke directe voordelen/waarde biedt het project of de activiteit voor de doelgroep?
Max. 60 woorden.

De doelgroep krijgt op een vaste, bekende plek alle informatie over veiligheid op het internet.

Deze informatie is door experts samengesteld, geprioriteerd op basis van betrouwbare
bronnen, altijd gericht op wat je zelf kan doen om veiligheid te vergroten.

B - Wat is de maatschappelijke meerwaarde van het project of de activiteit, wat is de bijdrage
aan het algemeen belang? Max. 60 woorden.

De maatschappij is gebaat bij een privaat publiek samengestelde website zonder verkoop van
diensten/producten met de laatste nieuws op het gebied van
cyberweerbaarheid/kwetsbaarheden en mogelijkheden om veiligheid te vergroten.

De inhoud en samenwerking is voor iedereen te gebruiken. Veiliginternetten.nl deelt info en
kennis en is bijvoorbeeld ook in samenwerkingen aanweazig om te versterken en bij te
dragen. Dit past allemaal binnen de publiek-private samenwerking.

C - Wat is de impact (kwantitatief en kwalitatief) die je in 5 jaar wilt bereiken
(de “definitie van succes”)? Max. 60 woorden.

Over 5 jaar heeft iedereen de website/app/het socialmediakanaal gevonden en/of volgt deze
en krijgt op deze manier de laatste info en altijd een plek waar de informatie klopt.

Behalve de website is Veiliginternetten.nl ook bekend binnen het netwerk van partijen die
consumenten/burgers informeren over veiligheid op het internet.

5. Context

Op welke punten biedt dit product of deze activiteit een betere of meer duurzame
oplossing dan bestaande alternatieven? Max. 6o woorden.

Er is op dit moment geen alternatief. Wel doemen er soortgelijke overheidsinitiatieven op,
maar die bedienen vaak een deel van de doelgroep of een bepaald deel van het
veiligheidsspectrum.
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6. Marketing en communicatie

Welke kanalen en communicatiemiddelen zet je in om die gebruikers te bereiken?
Max. 60 woorden.

Nieuwsbrief, socialmediakanalen, YouTube, website, fysieke bijeenkomsten, deelname aan
webinars, congressen.

Zowel voor de uiteindelijke doelgroep, als binnen het netwerk. Cotrdinatie tussen overheid en
andere initiatieven maakt ook een onderdeel uit van de marketing/communicatie.

7. Aahnames

Benoem de aannames die je hebt, bijvoorbeeld over hoe dit product, deze toepassing of
activiteit bijdraagt aan de verandering die je wil bewerkstelligen? Max. 6o woorden.

Aanname is dat het mogelijk is om compleet te zijn.
Aanname is dat we voldoende middelen hebben om de doelstelling te bewerkstelligen.
Aanname is dat subsidie vanuit overheid blijvend is.

8. Input

Wat is nodig in om het project tot een succes te maken? Denk aan financién, teamleden,
samenwerkingspartners, adviseurs e.d. Max. 60 woorden.

Toevoegen van andere ministeries en nog meer private en publieke partijen.
Eventueel bouwen van een app om de push-functie te bewerkstelligen of samenwerken met
partijen die deze app aan het bouwen zijn, reeds in productie is.

9. Financiéle duurzaamheid

Hoe maak je het project financieel duurzaam; welke activiteiten ga je daartoe ondernemen?
Max. 60 woorden.

Dit is in ontwikkeling. Geen plan nog om financién op een andere manier te werven dan nu.




	1: 
	 Probleem: Consumenten weten niet wanneer ze het internet kunnen vertrouwen. Verhalen over oplichting zorgen voor verder wantrouwen in de digitale wereld. 

Consumenten hebben tips en trics nodig om het vertrouwen in de digitale wereld te behouden. Het ontdekken van nieuwe functionaliteiten die de veiligheid vergroten en het waarschuwen voor gevaren zijn acties die veiliginternetten ondersteunt.



SIDN staat voor zorgeloos online en daarmee voor een veiliger internet. Bijdragen aan veiliginternetten.nl bevordert dit. (Sluit aan bij onze strategie: Internetgebruiker centraal)

	2: 
	 Oplossing: De oplossing is een website waar je alle vragen en problemen kan vinden en de daarbij behorende antwoorden en oplossingen. Het is een vraaggestuurd platform.

Naast een vraaggestuurd plafform is de website ook een plek waar campagnes gedeeld worden en een landingsplek hebben. Doe je updates.nl en dubbelzoveilig.nl bijvoorbeeld landen op veiliginternetten.nl.

Behalve een website (en sociale media) is een netwerk/platform van organisaties die deze doelstelling ook onderschrijven van belang om meer impact te maken.
Publieke-private samenwerking zorgt voor een grotere focus, keuzes voor bepaalde onderwerpen en discussie over wat belangrijk is voor consumenten.

	3: 
	 Doelgroep/markt: Gebruikers van de website zijn consumenten en zzp'ers. 

Gebruikers van het platform zijn private en publieke partijen die met hun eigen klanten/netwerk communiceren over veiligheid op het internet en/of belangenorganisaties die consumenten/burgers of mkb vertegenwoordigen.

De ministeries zijn enerzijds deelnemers aan het platform en tegelijkertijd ook doelgroep.

	4a: 
	 Impact: De doelgroep krijgt op een vaste, bekende plek alle informatie over veiligheid op het internet. Deze informatie is door experts samengesteld, geprioriteerd op basis van betrouwbare bronnen, altijd gericht op wat je zelf kan doen om veiligheid te vergroten.


	4c: 
	 Impact: Over 5 jaar heeft iedereen de website/app/het socialmediakanaal gevonden en/of volgt deze en krijgt op deze manier de laatste info en altijd een plek waar de informatie klopt.
Behalve de website is Veiliginternetten.nl ook bekend binnen het netwerk van partijen die consumenten/burgers informeren over veiligheid op het internet. 

	4b: 
	 Impact: De maatschappij is gebaat bij een privaat publiek samengestelde website zonder verkoop van diensten/producten met de laatste nieuws op het gebied van cyberweerbaarheid/kwetsbaarheden en mogelijkheden om veiligheid te vergroten. 
De inhoud en samenwerking is voor iedereen te gebruiken. Veiliginternetten.nl deelt info en kennis en is bijvoorbeeld ook in samenwerkingen aanweazig om te versterken en bij te dragen. Dit past allemaal binnen de publiek-private samenwerking.

	5: 
	 Context: Er is op dit moment geen alternatief. Wel doemen er soortgelijke overheidsinitiatieven op, maar die bedienen vaak een deel van de doelgroep of een bepaald deel van het veiligheidsspectrum.

	6: 
	 Financiële duurzaamheid: Dit is in ontwikkeling. Geen plan nog om financiën op een andere manier te werven dan nu.
	 Marketing en communicatie: Nieuwsbrief, socialmediakanalen, YouTube, website, fysieke bijeenkomsten, deelname aan webinars, congressen.
Zowel voor de uiteindelijke doelgroep, als binnen het netwerk. Coördinatie tussen overheid en andere initiatieven maakt ook een onderdeel uit van de marketing/communicatie.

	8: 
	 Input: Toevoegen van andere ministeries en nog meer private en publieke partijen.
Eventueel bouwen van een app om de push-functie te bewerkstelligen of samenwerken met partijen die deze app aan het bouwen zijn, reeds in productie is.

	7: 
	 Aannames: Aanname is dat het mogelijk is om compleet te zijn. 

Aanname is dat we voldoende middelen hebben om de doelstelling te bewerkstelligen.

Aanname is dat subsidie vanuit overheid blijvend is.



	Project: veiliginternetten.nl van ECP
	Datum: 4 maart 2024


